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Offentlichkeitsarbeit ist dann besonders Damit haben wir die Chance, unsere Inhalte fur

wirksam, wenn wir nicht den Ublichen Info- den Betrachtenden anschaulich darzustellen.

Stand aufbauen, sondern unsere Themen auf Dabei laden wir gleichzeitig zum Gesprach, zur

unkonventionelle Art und Weise an die Frau Diskussion mit den Teilnehmenden ein.

oder den Mann bzw. an unsere Kundinnen

und Kunden bringen. Wir werden im Laufe der Fachtagung einige,
leicht umzusetzenden Aktionen vorstellen und

So kdnnen wir dreifach wirksam sein: sie in Kleingruppen auch auf ihre Tauglichkeit

Wir bieten fur unsere Praxis Uberprufen.

Visuelle Reize Auch wollen wir die Ergebnisse der

Kommunikative Anreize Gruppenarbeiten im Plenum vorstellen, damit

Handlungsanreize alle Teilnehmen-den am Fachtag von allen

und machen dadurch Beteiligung moglich. lernen konnen.

Ein Protokoll der Ergebnisse stellen wir sicher.
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Unsere Themen zum

Thema machen

Offentlichkeitsarbeit vor Ort

wirksam gestalten.
Info: Wolf Kiesewetter

+ Wenn ein Luftballon mit dem Nippel nach oben an
einem Faden in einem Baumast hdngt,
< wenn ein Bild oder Plakat schief an der Wand hdngt,
4 wenn aufeinandergestapelte Kartons nicht gerade,
sondern iibers Eck gestapelt sind,
< wenn ein Mensch mitten im Getimmel auf einem Stuhl
sitzt und eine iiberdimensionalen Zeitung liest,
<+ wenn eine gestaltete groBe Papierfliche in der FuB-
gdngerzone liegt,
dann erregt das unsere Aufmerksamkeit.
Wir folgen unserer natiirlichen Neugierde und sehen
genauer hin.
Damit bleiben unsere Augen auch auf dem sichtbaren
Geschehen hidngen und wir nehmen eine Botschaft war.
Sollte diese Botschaft ungelenk ,von Hand" geschrieben
sein, sehen wir nochmal genauer hin. (Die Kreidemaler auf
der Domplatte haben den Dreh raus).
Das Prinzip ist immer dasselbe, z. B. die bekannten FuB-
spuren auf dem Biirgersteig, die uns in ein bestimmtes
Geschdft leiten sollen.
Die Aufmerksamkeit auf eine gestaltete Plakatwand mit
Reklame ist etwa 3 %. Kurz gesehen und schon vergessen.
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Ist jedoch eine dieser Plakatwinde von Ihnen fir eine
Dekade gemietet und Sie gestalten Fldche nach Ihren
Ideen, dann haben Bilder und Texte eine viel grofiere
Wirkung. Ihre Botschaft, Ihre Anliegen werden wahr-
genommen.

Ich lade Sie heute ein, genau diese beschriebenen
Techniken fir Thre Botschaften und Anliegen mit mir zu
diskutieren und im zweiten Teil dieser Fachtagung auszu-
probieren. Das Ausprobieren ist deshalb so wichtig, weil
Sie sich damit die Scheu nehmen, zu sagen: ,Das kann ich
sowieso nicht, das lass ich lieber gleich ganz".

Dazu ist ein Kleinteam von 3 bis 4 Aktiven gut, das sich
nach eigener Wahl ein Medium und eine Botschaft
aussucht, bearbeitet und dem Plenum vorstellt.

Fiir kleines Geld,
mit wenig Personal,
schnell vorbereitet! -3-



Der ,klassische" Infostand
Info: Wolf Kiesewetter

Unter einem Banner und hinter einem Tisch, bepackt mit
Info-Material und Flyer, stehen die Lotsenmitarbeiter,
trinken Kaffee und langweilen sich, weil Niemand zu ihnen
an den Tisch kommt.

Egon traut sich, nimmt Flyer in die Hand und versucht,
Passanten anzusprechen.

Gertrud sieht Egon und macht einen weiten Bogen um ihn.
Weg ist sie.

Das ist die tégliche Situation an Info-Sténden.

Das ist aber auch der Grund, warum wir andere, fiir die
Passanten interessanter Angebote kreieren missen, um
«unsere Themen zum Thema zu machen".




Luftballon als Werbetrdger

Info: Wolf Kiesewetter

<+ Wir brauchen einen Baum oder mehrere Bdume.

4 Wir brauchen einen oder mehrere Luftballons und
einen Helfer, der viel Luft in der Lunge hat.

+ Wir brauche einen wasserfesten ,edding permanent-
marker schwarz Nr. 850",

< Den Ballon so groB wie maglich aufblasen und am
Nippel fest zubinden.

4 Den Ballon mit dem Nippel nach oben beschreiben.

< Ballon an eine Schnur befestigen, am anderen Ende
der Schnur ein leichtes Gewicht anbringen, damit
das Gewicht iiber einen Ast geworfen werden kann.
4 Das hdlt fir die Dauer eines Tages!




Kleine Aktionen zum Ausprobieren

Planung von Aktionen
Info: Wolf Kiesewetter
4+ Wir nehmen uns die Zeit, die wir zur
Vorbereitung brauchen.
4+ Wenn wir im Team arbeiten, brauchen wir Zeit
uns zu ,sortieren”.
4 Die Gruppe sollte 5 Képfe nicht lberschreiten.
<= Nacheinander bearbeiten:
- Das Ziel der Aktion formulieren
- Das Thema festlegen
- Wann soll die Aktion starten?
- Welchen Ort finden wir optimal?
% Kldren: Wer kann was in der Gruppe am besten?




Die Umdreh-Karten

Info. Wolf Kiesewetter

Es ist davon auszugehen, dass wir Menschen
neugierige Wesen sind.

Je auffdlliger die Vorderseiten der Umdreh-
Karten gestaltet sind, desto gréBer ist die Chance,
dass Passanten oder Besucher einer Veranstaltung
sich biicken und die Karte umdrehen. Damit
nehmen sie automatisch unsere Botschaft, unsere
Einladung oder unseren Text zur Kenntnis.
Besonders widerspriichliche Aussagen oder
Aufforderungen laden die ,Neugierigen” zu dieser
Aktion ein.




Die Bodenzeitung

- sich sehen lassen - Aufmerksamkeit erregen
- sich prdsentieren - ins Gesprdch kommen.

Was ist eine ,Bodenzeitung™? und
Bodenzeitung statt ,Infotisch™?.

Die Idee ist wie folgt beschrieben:

Der Infotisch mit Tisch, Schirm und vielen Stapeln von
Broschiiren ist eine traditionelle Technik in der Straflen-
werbung. Zwei oder noch mehr Menschen stehen hinter
dem Tisch und hoffen auf Interesse bei den Leuten, die
am Tisch vorbeigehen. Aber die gehen weiter und lassen
sich nicht locken. (Es sei denn, es sind Freunde/Bekannte
oder ,Gegner".) Aber die wollen wir heute nicht mit
unserem , Angebot” erreichen, sondern die Unentschlossen-
nen, die Neugierigen, die Interessierten, mit denen sind
wir bisher noch nicht in Kontakt gekommen.

Unsere Idee ist es, auf Infotisch und Broschiiren (nahezu
vollig) zu verzichten.

An ihre Stelle tritt eine Papierfldche auf dem Boden der
FuBgdngerzone oder der StraBe mit einer Abmessung von
ca. 1 Meter mal 1,20 bis 1,40 aus weiflem bzw. braunem
Packpapier.

Bearbeitung der Bodenzeitung.
Die Papierfldiche wird, wie Bild auf Seite 2 gezeigt, mit
einem dicken schwarzem Filzstift (Edding Nr. 800)

eingeteilt.
-A—



Das Thema der Bodenzeitung wird im Team, 2-4 Mit-
arbeiter/innen so lange formuliert, bis alle einverstanden
sind. Dazu eignet sich ein Notizblock fiir die Formu-
lierungsphase. Danach werden die Thesen, die ein ,JA"
oder ein ,NEIN" provozieren, formuliert, am Besten im
Wechsel. (Edding Nr. 383 schwarz oder dhnlich).

4 bis 5 Thesen reichen, um vorbeigehende Frauen und
Ménner aufmerksam und neugierig zu machen, weil das
Papier, wie gewdhnlich, nicht in Augenhdhe platziert ist,
sondern auf dem Boden der StraBle, der FuBgdngerzone
liegt.

Am unteren Rand der Papierfliche wird der Veranstalter
der Aktion noch genannt, wahlweise auch mit einem Logo,
z. B. Lotsenpunkt der Caritas, Pfarrgemeinde St. Benno,
X-Stadt.

Um ein Wegwehen der Papierfldche zu verhindern, ist es
sinnvoll, an den 4 Ecken jeweils Dachpappenndgel mit einem
groBen Kopf einzuschlagen. Das geht auch bei einer
Pflasterung in den Ritzen.
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Regeln, die den Erfolg garantieren.

Die ,,Aktiven der Aktion™ stehen gleichberechtigt mit den
zufdlligen Passanten im Kreis um die Papierfliche und
bitten die Menschen, die neugierig stehenbleiben, mit Hilfe
eines Filzstiftes (z. B. Edding 383) ihre Meinung zu den
Thesen anzukreuzen. Dabei ist unsere Erfahrung, dass sich
auch Altere sich biicken, um ihrer Meinung Ausdruck zu
verleihen. Bei dieser ,Aktion" der Passanten entsteht oft
eine Diskussion unter ,Fremden" und Aktiven der Aktion,
die die formulierten Thesen verstérken.

So entsteht nach 1 bis 2 Stunden ein gutes Meinungsbild
zu unseren Thesen, und wir haben die Chance und Gelegen-
heit, viele weitere Gespriche zu fiihren und die eine oder
andere Broschiire/Infoblatt oder unsere Visitenkarte
weiterzugeben.



Wichtige Hinweise:

- Die Bodenzeitung auf keinen Fall an eine Stellwand
heften. Das wiirde die Zahl der Passanten, die
stehenbleiben halbieren. Was auf der Erde liegt,
erfdhrt eine viel groBere Beachtung!

- Die Aktion auf keinen Fall mit einem traditionellen
Infotisch in unmittelbarer Ndhe kombinieren. Allen-
falls kann der Infotisch 50 Meter weit entfernt
stehen (auch zum Vergleich der Effektivitdt beider

Ak'rionsfo]r'men). | Info: Wolf Kiesewetter
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Lotsenpunkt’ ler liest eine
+OROSSZEITUNG"

Der Einsatz einer Grofzeitung ist in einer FuBgdngerzone
oder anldsslich eines Pfarrfestes etc. sehr gut maglich.

Materialaufwand: zwei Flipchartbogen werden mit

breitem Tesakrepp am Ldngsrand zusammengeklebt. Da
diese ,Zeitung" leicht kippt, wird das Ganze noch einmal
gebastelt und anschliefend die beiden GroBbégen nochmal
zusammengeklebt. Damit erreichen wir Kippfestigkeit. Es
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konnen auch zwei Pappen, weifl, 1,5 Meter mal 1 Meter
genommen werden.

Die ,6rofzeitung” hat eine Titelseite, eine Riickseite und
zwei Innenseiten.
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Der Text: Titel fiir die Zeitung, ein Aufmacher und

innen eine kurze Geschichte oder Botschaft mit Filzstift
schwarz in 6rof- und Kleinbuchstaben. Fachausdriicke und
Abkiirzungen unbedingt vermeiden.

Die Her'sfellunq: Eine Grofizeitung zu erarbeiten,
ist Teamarbeit von 2 bis 3 Aktiven. Die Vorbereitung und
Fertigstellung nimmt sicherlich 2 Stunden in Anspruch.
Wir brauchen schwarze ,Eddings" mittlerer Grafle,
mindestens 6 bis 8 Flipchartbégen (fiir den Fall: in den
Papierkorb und neu machen), Notizblatter zum Vorformu-
lieren und 1 Rolle Tesakrepp, 3,5 cm breit.

Info: Wolf Kiesewetter
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